SR
s me!

Presseinformation

Hamburg, 27.06.2016

bonprix Modestudie 2016: in Zusammenarbeit mit TNS Emnid
untersucht der Fashionanbieter erstmalig Einstellung
deutscher Frauen zum Thema Mode und Kleidung

e Fur 2/3 aller Frauen in Deutschland sind aktuelle Modetrends wichtig bzw. sehr wichtig.

e 77 Prozent der Frauen flhlen sich in bestimmten Kleidungsstiicken besonders
selbstbewusst.

e 61 Prozent aller Frauen haben ein Lieblingskleidungssttick.

e Knapp 9 von 10 Frauen besitzen ungenutzte Kleidung.

o Der bevorzugte Kleidungsstil ist mit 45 Prozent ,lassig & bequem®.

¢ Onlineshops sind mit 37 Prozent Spitzenreiter unter den Inspirationsquellen.

Wie wichtig sind eigentlich Trends? Und welche Aspekte spielen fur Frauen in
Deutschland noch eine Rolle bei ihrer Einstellung zu Mode und Kleiderwahl? Um diese
und andere Fragen zu beleuchten sowie gangige Annahmen und Klischees zu
uberprufen, fihrte bonprix Anfang 2016 gemeinsam mit TNS Emnid und Experten aus
der Modebranche erstmalig eine reprasentative Studie zur , Einstellung deutscher
Frauen zum Thema Mode und Kleidung“ durch. Befragt wurden 2.000 Frauen in

Deutschland im Alter von 18 bis 70 Jahren.

Die bonprix Modestudie macht deutlich: Deutschlands Frauen sind modebewusst. 2/3 aller
Befragten geben an, dass Modetrends eine wichtige bis sehr wichtige Rolle in ihrem Leben
spielen. Der Grof3teil der Frauen (86 Prozent) legt vor allem sehr viel Wert darauf, sich zu
jedem Anlass im passenden Outfit zu prasentieren. Durch ihre Kleidung besonders
hervorstechen wollen jedoch nur 27 Prozent der Befragten. Und immerhin knapp jede zweite
Frau (40 Prozent) wirde kein Kleidungsstiick anziehen, das dem Partner nicht geféllt.

Anregungen fur ihre Outfits holen sich Frauen in Deutschland vielerorts: Spitzenreiter unter
den Inspirationsquellen sind das Stobern in Onlineshops (37 Prozent), Street Looks (35

Prozent) und der eigene Freundeskreis (33 Prozent).
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Von Lieblingsstiicken und Schrankhitern

Ein favorisiertes Kleidungsstiick besitzen laut der bonprix Modestudie mehr als die Halfte aller
Frauen (61 Prozent). Das Besondere daran: Die Lieblingssticke sind trendunabhéngig und
werden von den Frauen besonders gern getragen, weil sie gut sitzen und ihnen stehen.

Die Studie belegt auRerdem, dass Frauen sich nicht gern von Kleidung trennen. Knapp 9 von
10 Befragten haben Kleidungsstiicke im Schrank, die bisher nicht getragen wurden. Als Grund
dafir nannten die Befragten, dass diese ,vielleicht irgendwann wieder passen” (38 Prozent)

oder dass es ,bisher noch keinen Anlass” gab (25 Prozent).

Mode und Kleidung haben auch einen bedeutenden Einfluss auf das Selbstwertgefuhl: 77
Prozent aller Frauen sagen, dass sie sich in bestimmen Kleidungsstiicken besonders
selbstsicher fuhlen. ,Frauen setzen ihre Kleidung zum eigenen ,Mood Management* ein. Sie
fuhlen sich in bestimmten Kleidungssticken selbstbewusst, dricken mit der Kleidung ihre
Stimmung aus und schreiben bestimmten Kleidungssticken sogar troéstende Wirkung zu*,
erklart Prof. Dr. Carlo Michael Sommer, Sozialpsychologe und Modeforscher an der
Hochschule Darmstadt und Mitglied des Expertengremiums der bonprix Modestudie 2016.

Casual is Cool

Insgesamt mdgen es Deutschlands Frauen in Sachen Mode am liebsten entspannt. Der
beliebteste Kleidungsstil mit 45 Prozent ist ,lassig & bequem”. Bemerkenswerter Fakt dabei:
Fast jede Frau (94 Prozent) wechselt nach einem langen Tag zuhause die Kleidung und greift
zu Kleidungsstiicken, die sie als bequemer (86 Prozent) bzw. praktischer (58 Prozent)
empfindet.

Rien Jansen, Geschaftsfuhrer Einkauf und Marketing bei bonprix, zieht folgende Erkenntnisse
aus der Studie: ,Wir kennen unsere Kundin bereits sehr lange und sehr gut. Mit der Erhebung
reprasentativer Daten mochten wir das Verhaltnis von Frauen zu Mode und Kleidung noch
besser zu verstehen. Bestétigt sehen wir uns vor allem in einer These: Trends sind wichtig und
machen Spal3, aber Frauen legen vor allem auf eines Wert: sie wollen sich gut in ihrer Haut
und in ihrem Outfit fihlen.*

Modeinteressierte Leser finden die Ergebnisse der Studie aufbereitet unter
www.bonprix.de/modestudie



http://www.bonprix.de/modestudie
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Uber bonprix

bonprix ist ein international erfolgreicher Modeanbieter und in 29 Landern weltweit vertreten. Das
Unternehmen der Otto Group mit Sitz in Hamburg besteht seit 1986 und hat heute rund 3.000
Mitarbeiter. Im Geschéftsjahr 2015/16 (29. Februar) erwirtschaftete die bonprix Handelsgesellschaft
mbH einen Umsatz von 1,432 Milliarden Euro und ist damit eines der umsatzstarksten Unternehmen
der Gruppe. Bei bonprix erleben Kunden Mode und Shopping auf allen Kanélen — online, per Katalog
oder in einem der Fashion Stores. Den Hauptanteil des Umsatzes macht mit Giber 70 Prozent der E-
Commerce aus. In Deutschland gehort www.bonprix.de zu den zehn umsatzstérksten Online-Shops*.
Mit den Eigenmarken bpc, bpc selection, BODYFLIRT, RAINBOW und John Baner vertreibt bonprix
ausschlieBlich eigene Mode mit einem ausgezeichneten Preis-Leistungs-Verhdltnis. Das Sortiment
umfasst Damen-, Herren- und Kindermode, Accessoires, Heimtextilien und Wohnartikel.

*Quelle: Studie ,,E-Commerce-Markt Deutschland 2015 von EHI Retail Institute / Statista
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